TERRITORIO
DA MARCA

Versdo 02 / Marco 2020



Este guia é de consulta obrigatdéria para uso da marca MRV
em aplicagdes de cardter verbal e grdfico. Para orientagdes
de procedimentos em casos e situagdes pontuais ndo
exemplificadas neste manual, consulte nosso marketing.



IDENTIDADE
VERBAL

Palavras mostram a nossa personalidade,
promessa e nosso propadsito; por isso,
temos a nossa identidade verbal. Ou seja,
0 nosso jeito de escrever e falar textos
que fazem parte da nossa comunicagdo.
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Identidade Verbal

Também chamada de "estratégia de linguagem”, a identidade verbal é o conjunto
de direcionamentos estratégicos que auxiliam colaboradores e fornecedores
que falam, escrevem e produzem contelddo em nome da marca a transmitir os
conceitos e valores definidos no posicionamento de forma relevante para o publico
consumidor, engajadora para o publico interno, consistente em todos os pontos de
contato e diferenciada em comparacdo aos outros competidores do mercado.

Nado é sobre pessoas
que mudam de endereco,
é sobre pessoas que
mudam de vida.
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Mensagem

Sua casa
é um mundo.

A transformacdo comeca em casa.

O mundo
é suda casd.

A transformacdo conquista o mundo.
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Estratégia
da marca

o Mensagem

Sua casa
um mundo.

A transformacdo comeca em casa.

Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza

Linguagem

Indentidade Nos acreditamos que um mundo melhor comega em casa. Na minha, na sug, na casa de

visual todos. Porque, para nés, quando duas, trés, quatro... mil pessoas se juntam, a vida ganha
um novo sentido. Para todos. Por isso, nossa mensagem de marca é sobre transformar

Conceito vivéncia em convivéncia. Na prdtica, estamos sempre em busca de uma abordagem que

Logo

engrandeca o assunto, de um ponto de vista que mostre todas as possibilidades que
existem pela frente, de um argumento que prove que o mundo se transforma desde a
casa de cada pessoa que decide morar com a gente.

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo Exemplo

Parcerias

MRV&CO Um apartamento pra sonhar

Cores

de olhos e portas abertas.

Secunddrias

Tipografia

fcones Boa noticia: o apartamento dos seus sonhos agora
Fot fi p L.

Lo é o apartamento de todos os seus préximos sonhos.

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publi
- Mensagem
Propésito

Posicionamento
Personalidade

o m n
Indentidade u

verbal
y 4
Mensagem
e SUd Ccasa
O mundo ‘
Tom de voz
Mobiliza
Realiza ~ °
A transformacdo conquista o mundo.
Linguagem
Indentidade Para nés, um mundo melhor é aquele que a gente pode chamar de casa. E, paraisso acontecer,
visual a gente vai muito além da sua casa. A gente pensa no entorno, a gente pensa no futuro, a gente
pensa em tudo e em todos. Tudo isso porque nds acreditamos que o senso de pertencimento
f°“°eit° vai muito além dos metros quadrados do seu apartamento. Na hora de escrever em nome da
ogo

) . nossa marca, buscamos sempre expandir o limite de um lar para além dos metros quadrados,
Area de protecdo . .
Verses mostramos o impacto que nosso trabalho e o trabalho de cada um gera para a sociedade e

Sobre fundos destacamos iniciativas que transformam o mundo em um lugar mais aconchegante.
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo Exemplo
Parcerias

MRV&CO Quando vocé muda pra um MRV,

Cores

o mundo inteiro muda com voce.

Secunddrias

Tipografia )

fcones E assim que a transformacdo acontece:

Fot fi

Lo da casa de cada um para o mundo de todo mundo.

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

o Tom de voz

Posicionamento
Personalidade

Promessa . .
Indentidade

verbal

Mensagem

Incentiva a pensar grande.

Linguagem

Indentidade

visual
Conceito

Logo

Area de protecdo

Fala e faz acontecer.

Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo

Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia

Icones

Fotografia

-~ Valoriza

Conhece e reconhece.

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico
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Sobre fundos
Aplicacdo
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Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias

Tipografia
icones Bem-vindo ao primeiro de muitos sonhos. Conheca nosso novo empreendimento,
?*"3’“"“ converse com a gente e conviva com um novo jeito de viver sua vida.

Iretrizes

Tom de voz

Mobiliza

Incentiva a pensar grande.

Porque a gente é capaz de entregar sempre mais, nosso texto também entrega algo

a mais. Um jeito diferente de pensar moradia, um convite a viver e conviver, um incentivo
a enxergar todos os préximos sonhos que vem depois do sonho da casa prépria

Como

1. Utilize a voz ativa para estimular o olhar coletivo;

2. Transforme atributos funcionais em emocionais;

Exemplo

3 quartos, 2 banheiros, 1 vaga na garagem,
1 milhGo de sonhos pra realizar.

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Selos promocionais

Boas praticas

Tom de voz

Realiza

Fala e faz acontecer.

Melhor do que sonhar é realizar um sonho. E transformar desejos em algo concreto - e disso
a gente entende muito bem. Por isso, nossas palavras fazem sonhar ao mesmo tempo em
que fazem acontecer. Levam a cabeca das pessoas ds nuvens sem tirar os pés do chdo.
Como

1. Conte histérias com nossos numeros;

2. Seja realista de um jeito realizador;

Exemplo

40 mil novos almocos de familia todo ano.

Em 2018, a MRV langou mais de 40 mil apartamentos em todo o Brasil.
O que isso significa pra gente? E a oportunidade de transformar sonhos
em realidade, é a realizacdo de construir um pais ainda mais nosso.

Territério de marca MRV
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Tom de voz

Valoriza

Conhece e reconhece.

Nossa linguagem também tem um sonho préprio: chamar cada um que vem morar com a
gente pelo nome. Para realizar esse sonho, a gente valoriza o esforco, a histéria e a trajetéria
de todos. Aqui, a individualidade fortalece ainda mais nosso senso de comunidade.

Como

1. Da pra ser informal sem deixar de ser informativo;

2. Cada casa é um caso também na nossa linguagem;

Exemplo

De Pirutuba para o mundo,
da MRV para vocé.

Vocé sonhou grande. Do tamanho do seu mundo.
E a MRV transformou seu sonho em uma realizacdo a altura.
Jd& conheceu o novo Grand Reserva Paulista da MRV?

Territério de marca MRV
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Linguagem

Va além dos metros quadrados.

Sonhos ndo podem ser medidos em coémodos, suites ou metros quadrados. Em nossos textos, os sonhos
vivem, convivem e ajudam a avivar a histéria que a gente quer contar. Por isso, sempre vda além. Além dos
numeros, além dos clichés do mercado, além do que as pessoas esperam nesse momento tdo esperado.

Toda area pode ser area util.

Cada canto conta, cada cémodo comove, todo texto é capaz de transformar a relacdo da MRV com as pessoas.
Todas as pessoas! Por isso, na hora de escrever em nome da nossa marca, trate cada detalhe como personagem
principal. Leve cada ponto de contato em conta na hora de falar com clientes, fornecedores e colaboradores.

Nossa vista é privilegiada.

Sé quem enxerga o todo é capaz de antever problemas, visualizar as causas e consequéncias e saber o
momento certo de cada coisa. Com a nossa linguagem ndo é diferente: somos responsdveis, responsivos e
transparentes na hora de conversar com as pessoas. Para nés, toda pergunta é vdlida e toda resposta é valiosa.

O bem comum faz bem.

Sabe qual é o maior segredo para escrever bem? Fazer o bem. Falar a verdade, ser transparente, tratar
o outro como gostariamos que tratassem a gente. Acredite: letras miidas ndo combinam com grandes sonhos
e grandes empresas. Por isso, a ética vive na ponta do nosso Idpis e a honestidade na ponta da nossa lingua.

Territério de marca MRV
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IDENTIDADE
VISUAL

A identidade visual é como a nossa
marca se expressa visualmente,
criando personalidade para inspirar,
gerar envolvimento e identificacdo.
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Estratégia
da marca

Publico C ’t

Drivers oncel o

Propésito

Posicionamento Nossamarcase constréinainterseccdodoselementos que formam

Personalidade o desenho da casa. Seguindo o conceito que a transformacdo

Promessa comeca em casa e que ela muda o mundo, a marca MRV vem
dessa juncdo de valores que formam algo maior.

Indentidade

verbal As formas geométricas fazem referéncia a uma construcdo
confidvel e de qualidade, enquanto os cantos arrendondados

Mensagem aproximam a relagcdo com as pessoas.

Sua casa

O mundo

Tom de voz

Mobiliza

Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo
Area de protecdo

Versdes
Sobre fundos

Aplicacdo \ \

Usos indevidos L L

Reducdo
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MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias
Tipografia
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Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia

da marca

Publico L

Drivers ogo

Propésito

Posicionamento A marca se completa com a parte tipogrdfica, que tem

Personalidade o seu desenho definido a partir dessas formas gemétricas.

Promessa Os raios dos cantos arredondados e as inclinacdes, se
matém os mesmos para toda a construcdo.

Indentidade

verbal

Mensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

7%

Conceito
Logo
Area de protecdo

Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo
Usos indevidos

Reducdo

Parcerias Y Y
MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Area de protecdo

Utilize a drea de protecdo para evitar interferéncias que podem prejudicar
a visibilidade do logo, como, por exemplo, fios, textos, desenhos, grafismos
e outros logos. Ela é formada a apartir da medida de "2x", que equivale
a disténcia entre a forma e parte tipogrdfica da marca.

u MRV

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico v pad ° ° °

Drivers ersoes prInCIPGIs

Propésito

Posicionamento A versdo principal da marca tem os degradés de verde e laranja como construcdo na sua forma,
Personalidade seguido do verde escuro na parte tipogrdfica. Essa versdo deve ser sempre priorizada.

Promessa

Indentidade
verbal positiva negativa
Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

ndersidc ' 'Rv ' ‘ ' Rv

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones ! Na impressdo em pantone o degradé do verde escuro deve ser chapado na mesma cor do lettering.
Fotografia

Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico pad 4 °

Versoes secunddarias

Propésito

Posicionamento A segunda versdo deve ser usada quando for encontrada alguma limitacdo
Personalidade para o uso dos degradés, por algum tipo de impressdo por exemplo.

Promessa

Indentidade
verbal positiva negativa
Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual
Conceito
Logo

Area de protecdo
Versoes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia

da marca

Versoes P&B

A aplicacdo das versdes preto e branco da marca, sdo extremamente pontuais e devem ser usadas

exclusivamente em momentos que ndo existe a possibilidade de uso de nenhuma da versdes anteriores.

negativa

Indentidade
- ' ' R ' ' | | R '
Versoes
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Estratégia
da marca

Indentidade
verbal

Indentidade
visual

Versoes

Versoes monocromaticas

A versdo monocromadatica tem seu uso restrito em momentos em que hd necessidade de apenas uma cor.

Pode ser aplicada na cor verde escura da marca ou P&B.

1 cor negativa

P&B negativa

X| MRV

X|MRV

Territério de marca MRV
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Estratégia

da marca
Publico S b f d
Drivers o re u n os
Propésito
Posicionamento No uso da marca sobre fundos variados, a preocupacdo com a legibilidade é o fator principal de
Personalidade escolha da versdo usada. A versdo principal da marca deve ser aplicada sempre sobre fundos branco
Promessa (positiva) e verde escuro da nossa paleta cromdtica (negativa). Para os demais fundos, usamos a
versdo monocromatica. Fundos com tons préximos ao da marca, ou mesmo que compromentem sua
Indentidade facil letura, devem ser evitados.
verbal
Mensagem x
Sua casa
O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza [ ‘ A ‘
il MRV MRV MRV
Linguagem
Indentidade
visual
Conceito
Logo
Area de protecdo
Versdes ° X X
Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias a ‘ a ‘
\4 MRV MRV
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 32
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico A I ° pacd

Drivers p Ica ?ao

Propésito

Posicionamento Seguem alguns exemplos de apliacacdo
Personalidade da marca nas suas diferentes versdes.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza :
51z & primeira de muitos

% que ainda vem pela frents. “ MRY

vy 18 L e e e

Indentidade - mrv.com.br
visual

Linguagem

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos grdaficos
Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

ol Usos indevidos

Propésito
Posicionamento

As versdes que foram apresentados anteriormente, compreendem todas as possibilidades de uso da marca.

Personalidade Qualquer outra variacdo que ndo tenha sido representada é considerada errada e ndo deve ser usada.

Promessa

Indentidade
verbal Nd&o alterar cor

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

- MRY,

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual ‘ c

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos M R
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores
Principais

Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Nd&o distorcer nenhum elemento

Ndo alterar a diagramacgdo

M MRy,
‘- MRV, W

MR

MR

MMRY MR

“ MRY, MRV

Ndo adicionar elementos/efeitos

MRY,

MRY,

engenhari&

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico R d pad

Drivers e ugao

Propésito

Posicionamento Usar sempre esses tamanhos como o
Personalidade minimo para uma boa leitura da marca.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

impresso digital

Valoriza

Linguagem

Indentidade “ M Rv “ MRV

visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo 20 mm 70 px

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico P °

Drivers a rcerl as

Propésito

Posicionamento O uso com logos parceiros deve também seguir algumas regras para preservar

Personalidade ambas as marcas. O alinhamento e o tamanho seguem a base da parte

Promessa tipogrdfica, j& a distdncia entre elas, é definida pela medida “y" que é a largura
da haste das letras da marca, como jéd mostrado na sua construgdo.

Indentidade

verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo

Tom de voz Indice de Indice de
Mobiliza Acoes com Governanca Acoes com Governanca
‘ Corporativa Diferenciada Corporativa Diferenciada

Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade Y 3y y
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo

Usos indevidos

b)....
Reductio "

Parcerias BM&FBOVESPA BM&FBOVESPA
MRV&CO

Cores

Principais y 3y y 3y

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

o Logo MRV & CO

Propésito

Posicionamento Dentro da arquitetura de marca da MRV, temos a MRV&CO como a “marca mde"
Personalidade do grupo inteiro de marcas associadas, como a prépria MRV, Luggo, MRL, etc.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza
Linguagem
Indentidade
visual
Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Logo MRV & CO

AREA DE PROTECAO

Utilize a drea de proteg¢do para evitar interferéncias que podem prejudicar
a visibilidade do logo, como, por exemplo, fios, textos, desenhos, grafismos
e outros logos. Ela é formada a apartir da medida de “2x", que equivale

a largura indicada na letra M.

2X

RV:CO

2X

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

. Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento

Personalidade VER56ES PRINCIPAIS

Promessa

Indentidade
verbal positiva negativa
Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

MRV:CO

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo Territério de marca MRV 39
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Indentidade
verbal

Indentidade
visual

MRV&CO

Logo MRV & CO

A versdo monocromdtica tem seu uso restrito em momentos em que hd necessidade de apenas uma

cor. Pode ser aplicada na cor verde escura da marca ou P&B.

MRVsCO

MRVsCO

1 cor negativa

P&B negativa

MRVsCO

MRVsCO

Territério de marca MRV
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da marca

. Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento

Personalidade SOBRE FUNDOS

Promessa

No uso da marca sobre fundos variados, a preocupacdo com a legibilidade é o fator principal de
Indentidade escolha da versdo usada. A versdo principal da marca deve ser aplicada sempre sobre fundos branco
verbal (positiva) e verde escuro da nossa paleta cromdtica (negativa). Para os demais fundos, usamos a

versdo monocromdtica. Fundos com tons préximos ao da marca, ou mesmo que compromentem suad
Mensagem facil letura, devem ser evitados.
Sua casa
O mundo X
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza
Linguagem

MRV:CO MRV MRV

Indentidade
visual
Conceito
Logo
Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo ° X X
Usos indevidos

Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

O MRV MRV
Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 41
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

o Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa USOS INDEVIDOS
As versdes que foram apresentados anteriormente, compreendem todas as possibilidades de uso da marca. Qualquer

Indentidade outra variacdo que ndo tenha sido representada é considerada errada e ndo deve ser usada.

verbal

v Ndo alterar cor Ndo distorcer nenhum elemento Ndo alterar a diagramacgdo Ndo adicionar elementos/efeitos
ensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

MRV:sCGp MRV:CCyp MRV:C Cb MRV&CCb

Indentidade
visual

Conceito
Logo

o™ MRV:sCQp MRV:C(q MRV&CCg MRVsCQOp

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias

- MRV:CQy  MRV:CGy MRY o

Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 42
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

o Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento
Personalidade REDU Ao
Promessa c

Usar sempre esses tamanhos como o
Indentidade minimo para uma boa leitura da marca.
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

impresso digital

Valoriza

Linguagem

Indentidade M RV& CO MRV:CO

visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo 16 mm 65 px

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustragdio Territério de marca MRV 43
Selos promocionais
Boas praticas



Estratégia
da marca

. Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento
Personalidade
oeee PARCERIAS
O uso com logos parceiros deve também seguir algumas regras para preservar
Indentidade ambas as marcas. O alinhamento e o tamanho seqguem a base da parte
verbal tipogrdfica, j& a distdncia entre elas, é definida pela medida “y" que é a largura
da haste das letras da marca, como jd mostrado na sua construcdo.
Mensagem
Sua casa

O mundo

Tom de voz Indice de | Indice de
Mobiliza & Acbes com Governanca & Acbes com Governanca
Corporativa Diferenciada Corporativa Diferenciada

Realiza

Valoriza

Linguagem
Indentidade Y 3y v 3y
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

7

BM&FBOVESPA

Aplicacdo

Usos indevidos M v&
Reducdo

Parcerias
MRV&CO
Cores

BM&FBOVESPA

MH\V&CQ

Principais Yy 3y Y 3y

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 44
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

o Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento
P lidad
o ARQUITETURA DE MARCA
Devido a natureza da marca, pode ser necessdrio utilizd-la em conjunto com os
Indentidade demais logos do grupo.
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

MRV:CO

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito INSTITUTO
Logo

MRV (& Urba MRV
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo

o M MRV PRIME MRV MRL

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 45
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

o Logo MRV & CO

Propésito
Posicionamento
P lidad ry
o ARQUITETURA DE MARCA - CONSTRUCAO

Os alinhamentos e o tamanho de todos os outros logos partem da altura do “&"
Indentidade do logo da MRV&CO, chamada de medida "y".
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Y

Valoriza

Linguagem
O alinhamento deve ser feito pelo meio do logo y

Indentidade
visual y y % y Y

Conceito

Logo
Area de protecdo m
Versdes

Sobre fundos

INSTITUTO

Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

i W MRV PRIME I MRV  MRL

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia Y Y

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 46
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia

da marca

Pablico C

Drivers ores

Propésito

Posicionamento As cores principais sdo as que compde a marca. O verde e o laranja, constituem sua identificacdo e
Personalidade passam solidez e confianca, enquanto a paleta secunddria surge para deixar a comunica¢gdo mais
Promessa ludica e préxima. A duas paletas se conversam e compde a variedade de aplicacdes da marca.
Indentidade cores principais cores secunddrias

verbal

Mensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes

llustragdio Territério de marca MRV 47
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Pantone: 7728 C
CMYK:100/00/75/ 30
RGB: 0 /107 / 63
Hex: 006B3F

Pantone: 7479C
CMYK: 65/ 00/ 65/ 00
RGB: 0/ 211/ 141
Hex: 00D38D

Pantone: 1575C
CMYK: 00/55/95/00
RGB: 255 /139 / 34
Hex: FF8B22

Cores principais

As cores principais sdo o verde e laranja sinalizados, sdo elas que controem a marca. Deve-se sempre priorizar a
utilizacdo do verde como cor principal. Os degradés devem ser utilizados como recurso grdfico preferéncial. Eles sdo
formados sempre de duas cores dessa paleta e devem ser usados apenas os destacados neste manual.

Pantone: 7725 C
CMYK:95/00/70/10
RGB:7 /157 / 86
Hex: 079D56

Pantone: 7487C
CMYK:40/00/80/00
RGB: 130 / 235 / 92
Hex: 82EA5B

Pantone: 137 C

CMYK: 00/ 30 /100 / 00
RGB: 255 /184 / 26
Hex: FFB719

Os degradés devem

seguir o dngulo de 45°,

Territério de marca MRV
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Estratégia

da marca

Publico C d s %

Drivers ores secun arlas

Propésito

Posicionamento As cores complementares sdo extensdes utilizadas em pecas que demandam uma maior complexidade.
Personalidade Elas sdo usadas para organizar os pontos de contato da marca. Para eles, a utilizagdo dos degradés
Promessa segue as mesmas regras e devem ser limitadas as variacdes demonstradas abaixo.

Indentidade

verbal

Mensagem

Sua casa

O mundo Pantone: 2587 C Pantone: 2582 C

Tom de voz

CMYK: 65/90/00/00

CMYK:40/80/00/00

Mobili

obiliza RGB: 121/ 63 / 152 RGB: 172/ 65 / 216
Realiza
Valoriza Hex: 793F98 Hex: AC41D8

Linguagem

Indentidade
visual

Os degradés devem
Conceito seguir o dngulo de 45°,
Logo Pantone: 213C Pantone: 231C

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secundarias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

CMYK: 00/95/20/00

RGB: 247 / 40/ 124
Hex: F7287C

CMYK: 00/ 65/00/00
RGB: 255/90 /173
Hex: FF5AAD

Também fazem parte
da nossa paleta tons
neutros como o branco
e tons de cinza.

Branco

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Piblico C

Drivers ores

Propésito

Posicionamento Para que tenhamos layouts mais harmoénicos e com cores que mantenham a identificacdo da
Personalidade marca, devemos manter a seguinte composicdo de cores para os layouts:

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo ou Junte um ou os dois —I— com até 3 outras cores
verdes principais da paleta em uma peca,

totalizando no mdximo 4

cores para um unico layout

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 50
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa
O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Tipografia - Principal

A familia Averta é a tipografia escolhida como representante
da marca. Todos os materiais de divulgagdo da mesma, devem
ser construidos da composicdo da sua variedade de pesos.

A0

Averta Light & Light Italic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWY/Z
abcdefghijkim
nopqgrstuvxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim

nopgrstuuvxwyz
1234567890

Aad

Averta Regular & ltalic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklm

nopqgrstuvxwyz
1234567890

Aa

Averta Bold & Bold Italic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim
nopdqrstuvxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim

nopqrstuvxwyz
1234567890

Aa

Averta Black & Black Italic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim

nopqrstuvxwyz
1234567890

Territério de marca MRV
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da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais
Boas praticas

Tipografia - Secunddria

A fonte Verdana pode ser uma opc¢do de uso sempre que a primeira
tipografia ndo possa ser usada. Para uso em apresentacdes em
PowerPoint e quando for necessdria uma fonte de sistema.

Aa

Verdana Regular & Italic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim
nopgrstuvxwyz
1234567890

Aa

Verdana Bold & Bold Italic

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxxwyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxwyz
1234567890

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais
Boas praticas

Tipografia - Usos restritos

Tracking é o nome dado para o espaco entre as letras. Entendemos que existe uma necessidade
de adaptacdo minima para espacamento entre letras de um titulo ou texto por causa da quebra,
entretantanto, o uso exagerado desse recurso vai contra o que queremos transmitir.

Em uma mesma peca, deve ser utilizado o mesmo tracking para elementos de mesma hierarquia.
Lembramos que nunca devemos alterar o tracking de um texto corrido.

@ &
NOVIDADE NOVIDADE

Almocos de familia todo ano. Almocos de familia todo ano.

Em 2018, a MRV langcou mais de 40 mil apartamentos
em todo o Brasil. O que isso significa pra gente? em todo o Brasil. O que isso significa pra gen
E a oportunidade de transformar sonhos em realidade, E a oportunidade de transformar sonhos em r
é a realizacdo de construir um pais ainda mais nosso. é a realizagcdo de construir um pais ainda ma

Em 2018, a MRV lan¢cou mais de 40 mil apartamentos

te?
ealidade,
iS nosso.

Territério de marca MRV
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da marca

Publico ° f. C ’f.
Tipografia - Casos especificos

Propésito

Posicionamento Italico deve ser utilizado para pontos como asteriscos, links, palavras estrangeiras, e situacdes
Personalidade minimas. Esse recurso ndo deve ser utilizado para titulos e textos inteiros.

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

p ©
vagas
de garagem*

O nosso novo empreendimento
ainda mais completo pra sua familia.

2 vagas
de garagem®

O nosso novo empreendimento
ainda mais completo pra sua familia.

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo

Versdes \_ \_

Sobre fundos *Exceto para os apartamentos do térreo. *Exceto para os apartamentos do térreo.

Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 54
Selos promocionais
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Tipografia - Boas praticas

Nossa marca tem diferentes necessidades de se expressar e podemos utilizar recursos no texto
para chegarmos em uma comunicagcdo mais eficiente, como pesos, cores, proporgcdes e variagdes
de diagramacgdo. A familia tipogrdfica Averta é bastante flexivel e permite diversas variagdes
de peso. Abaixo encontramos algumas sugestdes de como combind-las para intengdes mais

promocionais até mais institucionais.

Por trds de
cada realizacdo,
mil sonhos
que te realizam.

E assim que a gente vé cada
apartamento que a gente constroi:
como o primeiro de muitos sonhos
que ainda vem pela frente.

Pesos maiores, caixa baixa
e uso das cores principais.

Quando vocé
muda pra um MRV,
o mundo inteiro
muda com voceé.

E assim que a transformacdo
acontece: da casa de cada um
para o mundo de todo mundo.

Pesos mais leves, caixa baixa e
menos contraste entre as cores.

40 MIL
NOVOS

almocos de familia
todo ano.

Em 2018, a MRV lancou mais

de 40 mil apartamentos em

todo o Brasil. O que isso significa
pra gente? E a oportunidade de
transformar sonhos em realidade,
é a realizacdo de construir

um pais ainda mais nosso.

Pesos maiores, caixa alta e maior
contraste entre as cores.

Institucional

Promocional

Territério de marca MRV
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Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Icones

O estilo reflete a construcdo da marca, tanto na forma, quanto nas cores. A interseccdo da marca é representada
em seu desenho juntamente com os grafismos, que usam suas formas, parte preenchidas e parte somente as linhas.

Use estas referéncias para criacdo de novos baseados no grid 16x16 demonstrado ao lado.

)\ ZENI AR

I © & I
I © & I
hO s Aarn

& B E»

A A A A

N © S I F <

160px

|
10px

:|10p><

160px

Grid de construcdo
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da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Icones

Podemos utilizar os icones como elementos de composicdo, interagindo
com outros elementos para criar essa relagdo de interseccdo presente
em toda a identidade e na marca.

)\ ZENI AR

)\ 2B AR

C O L

-~
> B B B
A A A A

© O L

L\/\.L ] B N
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da marca

y
Publico I
Drivers cones
Propésito
Posicionamento Podemos utilizar os icones em fundo branco nas cores da identidade.

Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem

Sua casa
O mundo
Tom de voz
Mobiliza

Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 58
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da marca

y
Publico I
Drivers co n es
Propésito
Posicionamento Podemos utilizar os subtons das cores quando queremos dar mais destaque
Personalidade para os icones. Mas esse recurso deve ser utilizado com moderacdo.
Promessa

Indentidade
verbal

O o5& N«

Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade

jcones

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 59
Selos promocionais

Boas praticas
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da marca

y
Publico I
Drivers cones
Propésito
Posicionamento Podemos combinar as cores para dar ainda mais destaque para os icones.
Personalidade Esse recurso é ainda mais restrito.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza

Realiza -
Nd&o devemos

utilizar combinacdes
que comprometam
o constraste ou a

Valoriza

Linguagem

Indentidade harmonia entre
visual as cores.
Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 60
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Estratégia
da marca

Publico B 4 t.

Drivers oas p ra I Cas
Propésito

Posicionamento

Personalidade
Promessa

=

Indentidade ® ® < > T ¢,
verbal

Mensagem “ MR ' IMOVEES & VENDA  INSTITUCIONAL  SUSTENTABILIDADE  INVESTIDORES  CLIENTES

Sua casa

O mundo =

[ Eyre———
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade b dg M I L
visual _ . N OVO S

almo<gos de familia
todo ano.

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO .
Cores N SUSTENTABIL 1 CHAT OMNLINE
Principais | m.’#m E#EﬁEE !:ﬂamm Cﬂ“nglgﬁt. T I 24 HORAS
Secunddrias '

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

]

almocos de familia
todo ano.

40 MIL
NOVOS

almocos de familia
todo ano.
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Estratégia

da marca
Publico F t f. C .t
|
Drivers o og ra Ia oncel o
Propésito
Posicionamento Enxergamos a vida sempre pelo lado positivo, de forma corajosa e descontraida. O foco estd sempre nas pessoas e as relacdes entre
Personalidade elas. Devemos priorizar mais de uma pessoa em cena para transmitir a sensacdo de comunidade. Quando representar uma pessoa
Promessa sozinha, focar sempre na realizacdo pessoal ou um sentimento intimista. O equilibrio entre a diversidade das pessoas, deve sempre ser
uma questdo a ser levantada. Nosso conceito se apoia em trés pilares que vamos aprofundar adiante: Otimista, acolhedor e realizador.
Indentidade
verbal : "‘1‘ " Yy . : _ } & L4 ¥
Mensagem . ' > -
Sua casa .
O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos grdaficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos grdaficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Otimista

Enxergamos a vida sempre pelo lado positivo, de forma corajosa e descontraida.
Angulos e expressdes faciais e corporais nos ajudam a reforcar esse conceito.

e

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico ot. ° t

Drivers Imls a

Propésito

Posicionamento Ao retratar a vida pelo lado positivo devemos evitar

Personalidade fotos muito posadas, com expressdes artificiais.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia

icones
Fotografia

Diretrizes .

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia

da marca

Publico A I h d

Drivers co e o r

Propésito

Posicionamento Interacdo entre as pessoas, contato humano, gente compartilhando experiéncias e desfrutando
Personalidade o melhor dos nossos empreendimentos. Vida em sociedade, grupos, a¢cdes compartilhadas.
Promessa

Indentidade

verbal . ‘F"“ ¥ ;‘ 4

Mensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos grdaficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico A Ih d

Drivers co e or

Propésito

Posicionamento A interacdo entre as pessoas deve ser de cumplicidade.

Personalidade Nd&o devemos retratar cenas muito intimas.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais

Secunddrias

Tipografia
icones
Fotografia

Diretrizes .

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico R I ° d

Drivers ea Iza or

Propésito

Posicionamento Nossas imagens representam a conquista da casa prépria como o meio para realizar os novos
Personalidade sonhos. Também representa a nossa preocupacdo com a sustentabilidade e senso do coletivo.
Promessa

Indentidade
verbal

L _an _E

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos grdaficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico R I ° d

Drivers ea I za o r

Propésito

Posicionamento Devemos retratar ambientes que dialogam com um cendrio brasileiro
Personalidade real e represente espacos coeréntes com a MRV.

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia
icones
Fotografia

Diretrizes .

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 68
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Estratégia
da marca

Publico D. t ° d t.

Drivers Ire rlzes e cas Ing

Propésito

Posicionamento As pessoas que compdes nossa comunicacdo, devem parecer pessoas comuns

Personalidade e ndo modelos encenando. Variar modelos diferentes na mesma cena traz um
Promessa reconhecimento maior das pessoas. A diversidade é bem vinda e aproxima.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes .
Elementos graficos

Linhas e boxes
llustracdo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publi ° ° d

e Diretrizes de cena

Propésito

Posicionamento A acdo nas fotos devem trazer a sensacdo do sonho realizado, da familia aproveitando

Personalidade dentro e fora de suas casas. Situacdes com maior naturalidade, evitando cenas posadas e
Promessa que tentam ser muito literais na conquista da casa prépria.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos

Reducdo

Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes .
Elementos graficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

o Diretrizes de temperatura

Propésito

Posicionamento O tratamento e escolha das fotos devem ser sempre direcionados para que o tom fique
Personalidade mais quente e aconchegante. Porém, o tratamento deve ser sutil e ndo exagerado ao
Promessa ponto de notarmos mudangas nos tons de pele e cores do ambiente.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias

Tipografia
icones
Fotografia

Diretrizes ' .

Elementos graficos

Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos grdaficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Diretrizes - o que nao fazer

O tratamento e escolha das fotos devem ser sempre direcionados para que o tom fique
mais quente e aconchegante. Porém, o tratamento deve ser sutil e ndo exagerado ao
ponto de notarmos mudancas nos tons de pele e cores do ambiente.

Ndo utilize filtros de cor sobre as fotos.
Devemos sempre utilizar cores e iluminacdo
mais proximas possivel de situacdes reais.

Assim como na fotografia a esqueda, devemos utilizar imagens com
cores e luz naturais, portanto, fotos com luz "estourada” ou com
edicdes exageradas ndo fazem parte do nosso estilo fotogrdfico.

Nunca aplique texturas ou efeitos em imagens.

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico EI t 4 f'

Drivers emen os gra Icos

Propésito

Posicionamento A partir da marca, extraimos formas que sdo utilizadas como grafismos, mdscaras, botdes

Personalidade e djudam na construcdo da identidade. A forma simples traz a solidez, a confianga,

Promessa enquanto a distorcdo representa a transformacdo e realizacdo. Podemos utilizar as formas
em conjunto, sempre compondo uma forma geométrica simples, junto com uma distorcida.

Indentidade

verbal

Mensagem
Sua casa
O mundo

Tom de voz ( \
Mobiliza

Realiza

Valoriza
Linguagem

Indentidade

visual +

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicagdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias \_ Y,
MRV&CO

Cores Forma simples Forma distorcida

Principais Representa a solidez e confianca. Representa a transformacdo e realizacdo.
Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos gréaficos

Linhas e boxes

llustracdo Territério de marca MRV 73
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Estratégia
da marca

o Elementos graficos - Cantos arredondados

Propésito

Posicionamento Devemos ter um cuidado com os cantos arredondados das formas
Personalidade geométricas para que tenham uma relagcdo com as curvas da marca.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo

Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos gréaficos
Linhas e boxes
llustragdio Territério de marca MRV 74
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Estratégia
da marca

o Elementos graficos - Cantos arredondados

Propésito

Posicionamento Ndo devemos utilizar a forma com os vértices muito acentuados,
Personalidade assim como um raio muito grande descaracterisa a identidade e perde
Promessa conexdo com a marca.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa O ) @ A \

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

\ J \. J \ /

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo

Usos indevidos

Reducdo

Parcerias

o o ° ° o
Cores

Principais

Secunddrias . . . . .

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos gréaficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 75
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Estratégia

da marca
Publico ~ £ ° pacd
Elementos graficos - Distorcdo
Propésito
Posicionamento A distorcdo dessas formas deve ser prefencialmente em apenas alguns pontos,
Personalidade tendo um limitagdo mdxima aceitdvel, como pode ser visto abaixo.
Promessa
Indentidade
verbal
4 N\
Mensagem (" (
Sua casa
O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza . J
Valoriza

Linguagem

Indentidade

Area de protecdo

Versdes
Sobre fundos

Aplicacdo
Usos indevidos ° a ° a ° °

Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores ‘ ‘ ‘ ‘ . .

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos gréaficos

Linhas e boxes

llustracdo Territério de marca MRV 76
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Estratégia
da marca

o Elementos graficos - Espessura do traco

Propésito

Posicionamento A espessura da linha para os elementos sdo definidas também a partir do logo.
Personalidade A versdo simplificada da marca tem sua forma construida em outline, que serve
Promessa de base para definirmos a espessura padrdo de todas as formas que usadas.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza

Realiza
Valoriza

b
e A I B I
VAN AN AN
° ° ° ° °

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos gréaficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 77
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo

Versdes
Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Linhas e boxes

A composicdo das formas se dd na sobreposicdo
da forma preenchida sobre a forma em linha.

\_ |
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Estratégia
da marca

o Linhas e boxes + Tipografia

Propésito

Posicionamento O boxes formados pela composicdo servem como base para a comunicacdo da marca.
Personalidade Seguem alguns exemplos de uso da tipografia sobre as formas e suas variagdes.

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito \_

40 MIL
NOVOS

almocos de familia
todo ano.

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais
Boas praticas

almocos de familia
todo ano.

almocos de familia
todo ano.

almocos de familia
todo ano.

almocos de familia
todo ano.

almocos de familia

todo ano.
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Estratégia
da marca

o Linhas e boxes + Fotografia

Propésito

Posicionamento As linhas e boxes na comunicacdo das imagens funcionam como moldura para a fotografia.
Personalidade Esse recurso também reforca a ligagdo com a marca e pode ser usado para destacar elementos
Promessa na imagem que representam a empresa de alguma forma, como vemos no exemplo superior a direita.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV 80
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Estratégia
da marca

Publico ° °
Linhas e boxes + Fotografia
Propésito

Posicionamento Devemos utilizar os boxes considerando algumas

Personalidade regras simples de uso.

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade

visual Quando a insterccdo ndo revela Ao utilizar o efeito de transparéncia, Devemos utilizar a linha sobre a imagem
nenhum detalhe ou destaque, a ndo sobrepor em regides de destaque quando queremos destacar uma informacdo,

Conceito linha deve estar atrds da imagem. na imagem, como rosto. expressdo, CoOmo um sorriso.

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

o Linhas e boxes + Fotografia

Propésito
Posicionamento Para criar esse efeito, devemos colocar a forma sobre
Personalidade a imagem e com o efeito MULTIPLY do pacote Adobe.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV
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Estratégia

da marca
Linh b + Fot fi
Drivers INNAS € DOXES otograria
Propésito
Posicionamento Para criar esse efeito, devemos colocar a forma sobre
Personalidade a imagem e com o efeito MULTIPLY do pacote Adobe.
Promessa
Os boxes com esse efeito ndo devem ser utilizados como
Indentidade fundo para titulos e outros textos, eles sdo apenas formas
verbal de apoio para reforcar a identidade da marca nas fotos.
Mensagem
Sua casa
O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

40 MIL

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos

NOVOS

almocos de familia
todo ano.

Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico EI t ° I d

Drivers emen os Iso a os
Propésito

Posicionamento Podemos utilizar os elementos isoladamente nos materiais,

Personalidade mas evitar usar mais de um recurso na mesma aplicacdo.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protec@o
Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo Territério de marca MRV 84
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Estratégia

da marca
Publico B s g® F LO h
|

oas praticas - Formas + Linhas
Propésito
Posicionamento O uso em conjunto de todos os recursos demonstrados até agora formam
Personalidade a comunicacdo da MRV. Para o bom uso das fotos, boxes e linhas em uma
Promessa composi¢do, devemos ter uma construcdo simples e moderada. O exagero

no uso desses elementos pode dificultar a sua leitura como um todo.
Indentidade
verbal
Mensagem Para comunicagdes de varejo, onde hd a necessidade
Sua casa de uma quantidade maior de texto os boxes podem ser
O mundo usados como separagdo. A variagdo das cores podem

DA PRA - iy ser usadas na separacdo da informacdo, deixando

Tom de voz

Mobiliza FlNANCIAR' Miny | a comunicacdo mais organizada.
Realiza 4 By :
Valoriza DA PRA

TRANSFORMAR.

Linguagem

Indentidade

visual Sdo apenas
3 dias para

Conceito aproveitar.

LOQO Agora vocé tem

um apartamento
pra chamar de seu,
pra chamar de
nosso, pra chamar
todo mundo

pra a grande
inauguracgdo do
seu mundo novo.

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

almocos de familia

Usos indevidos

Reducdo oo AGORANAMRYV mev.com.br
, ENTRADA EM ATE

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias
Tipografia

E assim que a transformac&o acontece: M Rv
icones da casa de cada um para o mundo de todo mundo.

Fotografia

Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracéo Territério de marca MRV 85
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Estratégia

da marca
Publico ~ LS <
Boas praticas - Formas + Linhas
Propésito
Posicionamento Para comunicacdes de varejo, onde hd a necessidade de uma quantidade
Personalidade maior de texto os boxes podem ser usados como separac¢do. A variagdo
Promessa das cores podem ser usadas na separacdo da informacdo, deixando

a comunicag¢do mais organizada.
Indentidade
verbal
Mensagem
Sua casa

O mundo

omds DA PRA
FINANCIAR,

eore DA PRA
TRANSFORMAR.

Linguagem

Indentidade Para materiacis com muito conteudo,

visual S&o apenas podemos utilizar o recurso de boxes com
3 dias para cantos arredondados e leves distorcdes,

Conceito aproveitar. interagindo com formas geométricas.

LOgO Agora vocé tem

um apartamento

pra chamar de seu, Cuidado com o excesso de curvas, distorcdo

Area de protecdo pamar d
pra chamar <2 e cores. Os recursos devem ser utilzados

Versdes nosso, pra chamar
todo mundo fam A
Sobre fundos pra a grande com parcimonia.

inauguracdo do
RU mundo novo.

Aplicacdo
Usos indevidos

Reducdo AGORANAMRV
: ENTRADA EM ATE

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias
Tipografia

Icones

Fotografia

Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia

da marca
Publico I I t pacd C 't
|
Drivers us ra gao oncel o
Propésito
Posicionamento [lustracSes reforcam o lado positivo e descontraido. Assim como na fotografia, as expressdes faciais e corporais
Personalidade nos ajudam a reforcar esse conceito. Devemos priorizar agdes com relacdo entre pessoas com tragos brasileiros,
Promessa causando assim uma empatia maior. Devemos pensar em cenas que podemos nos reconhecer nela. O equilibrio
entre a diversidade das pessoas, deve sempre ser uma questdo a ser levantada.
Indentidade
verbal
Mensagem
Sua casa
O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

o

N
Cores ]
Principais

Secunddrias

Tipografia ﬁ

icones \

Fotografia

Parcerias

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia

da marca
Publico I I t pacd C
|
Drivers us ra gao ores
Propésito
Posicionamento As cores principais e secunddrias da identidade devem estar em evidéncia nas ilustracdes.
Personalidade Porém com um cuidado para ndo deixd-las muito ludicas e poluidas. Para isso, podem ser
Promessa adicionadas cores neutras a paleta para balancear o contraste, destacar algum elemento
da cena e principalmente para tons de pele, cabelo e cendrio.
Indentidade
verbal E permitido ampliar a
paleta para as ilustragcdes
Mensagem considerando cores neutras
Sua casa como nas sugestdes abaixo.
O mundo

Tom de voz
Mobiliza

. Cor neutra
Realiza
Valoriza
Linguagem
. Tons de pele
Indentidade
visual

. Cores dos cabelos
Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos Paleta MRV
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia

da marca
Publico I I t pacd
- UsStracao - ores

Drivers
Propésito
Posicionamento Podemos criar, também, subtons das cores institucionais para volumetria, como sombra
Personalidade e luz. Mas devemos evitar de utilizd-las com destaque e protagonismo.
Promessa
Indentidade ‘ _ .

bal E permitido ampliar a
ver paleta para as ilustragdes

considerando subtons das

Mensagem cores da identidade como
Sua casa nas sugestdes abaixo.
O mundo

Tom de voz

Mobiliza . .

' Cores da identidade
Realiza

_ com subtons
Valoriza

Linguagem

Indentidade Cores neutras

visual

Conceito Cor do cabelo
Logo
Area de protecdo

Versdes

Sobre fundos Tom de pele

Aplicacdo

Usos indevidos Paleta MRV
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico I I t -~

: Uustracao = 1ragco
Drivers
Propésito
Posicionamento Devemos ter um cuidado na criacdo de estilos de ilustracdo com tracos
Personalidade muito infantis e ludicos ou muito adultos, com referéncia de moda.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade

visual

Conceito f« \‘\Sk\j{
ogo ) “&T/ /|

Area de protecdo NS

Versdes

Sobre fundos

Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo - W&
Parcerias

MRV&CO

Cores
Principais

Secunddrias

Tipografia . . .

Icones

Fotografia TRACO TRACO
Diretrizes INFANTIL ADULTO

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracéo Territério de marca MRV
Selos promocionais
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia

Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

llustracdo - Acting

O acting da ilustracdo tem que ser espont@neo e natural, devemos evitar
personagens muito estdticos e também muito agitados.

r
7

\

‘»

ESTATICO MUITO ATIVO
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Estratégia
da marca

Publico I I pacd & °
: USTracao - .endario
Drivers
Propésito
Posicionamento Cendrios muito complexos poluem a cena e tiram o foco da ilustracdo, porém, muito
Personalidade simples, pode ndo contar a histéria e ndo criar proximidade com a cena.
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos

Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores °
Principais

Secunddrias . .
Tipografia
icones SIMPLES COMPLEXO

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustragéio Territério de marca MRV
Selos promocionais

Boas praticas



Estratégia
da marca

s llustracao - Cendrio

Posicionamento Devemos retratar um ambiente mais descontraido e ndo abordar
Personalidade um sensagdo de burocracia e ambiente muito corporativo.

Promessa
|
%’ ! | hﬁ
Aplicacdo ° °

Usos indevidos

Reducdo . . .

Parcerias
MRV&CO DESCONTRAIDO CORPORATIVO

Cores

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza

Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo
Area de protecdo

Versdes
Sobre fundos

Principais
Secunddrias
Tipografia

icones

Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
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Estratégia

da marca
Publico I I t pacd R t pacd
|
Drivers us ra gao epresen agao
Propésito
Posicionamento Devemos retratar a realidade do consumidor para criar identificacdo. Caso tenha que
Personalidade utilizar personagens em materiais com restricdes de uso, como tamanho muito reduzido
Promessa de aplicacdo, algumas excessdes podem ser abertas, como ndo utilizar rostos ou apenas
tracos simplificados para representd-los.
Indentidade
verbal
Mensagem
Sua casa
O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais
Secunddrias

Tipografia

icones
® @ ®

Fotografia
Diretrizes REAL IRREAL

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico I I t pacd P -~

Drivers us ra ?ao - ro po rgoes

Propésito

Posicionamento Devemos retratar a realidade do consumidor para criar identificacdo. Em momentos mais
Personalidade lidicos podemos distorcer levemente as proporcdes, mas sem deixar irreal.

Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo w
Tom de voz
Mobiliza

Realiza

Valoriza
Linguagem
Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo

Parcerias

MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias °
Tipografia

icones .

Fotografia
Diretrizes IRREAL

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico I I t pacd
| ustracao -
Drivers
Propésito
Posicionamento Podemos utilizar o recurso tridimensional para nossas ilustracdes seguindo as diretrizes

Personalidade anteriores. Mas nesse caso ndo utilizar o ultra-realismo por se aproximar muito de uma
Promessa fotografia, que nesse caso o ideal é utilizar uma fotografia de fato.

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos

Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais
Secunddrias

Tipografia

icones .
Fotografia REALISTA
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustragéio Territério de marca MRV 96
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Estratégia
da marca

Publico S I ° °

Drivers e os promOCIonqls

Propésito

Posicionamento Para comunicag¢des muito promocionais podemos criar selos atrativos, mas que respeitam

Personalidade a identidade e ajudam a construir a marca mesmo em materiais mais direcionados & venda.

Promessa Para isso, é importante respeitar os grafismos, estilo de ilustragcdo, tipografia e cores.
No caso das cores é importante utilizar a paleta primdria com maior destaque.

Indentidade

verbal

Mensagem

Sua casa
O mundo

Tom de voz I
Mobiliza ‘

Realiza
Valoriza -

f: | I
cauogen | loucos

Indentidade P RE M IAD

visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias Podemos variar o peso das fontes, caixa alta e baixa, além do tamanho, criando composi¢cdes

MRV&CO interessantes e que tragam destaques para auxiliar as vendas.

Cores

Principais

Secunddrias

Tipografia

icones

Fotografia

Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico s I ° °

Drivers e os promOCIonals

Propésito

Posicionamento Para comunicacdes muito promocionais podemos criar selos atrativos, mas que respeitam

Personalidade a identidade e ajudam a construir a marca mesmo em materiais mais direcionados & venda.

Promessa Para isso, é importante respeitar os grafismos, estilo de ilustragcdo, tipografia e cores.
No caso das cores é importante utilizar a paleta primdria com maior destaque.

Indentidade

verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza
Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos

Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias .~ . ~
Composicdo com ilustracoes

Tipografia

icones Além dos grafismos, podemos utilizar
Fotografia ilustracdes para compor os selos.
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes
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Estratégia

da marca

Publico S I ° °

Drivers e os promOCIonals

Propésito

Posicionamento Para comunicacdes muito promocionais podemos criar selos atrativos, mas que respeitam

Personalidade a identidade e ajudam a construir a marca mesmo em materiais mais direcionados & venda.

Promessa Para isso, é importante respeitar os grafismos, estilo de ilustracdo, tipografia e cores.
No caso das cores é importante utilizar a paleta primdria com maior destaque.

Indentidade

verbal

Mensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais

Secunddrias

Composicdo com icones

Tipografia

icones Podemos utilizar, também,
Fotografia nosso estilo iconogrdfico.
Diretrizes

Elementos grdaficos

Linhas e boxes
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Estratégia

da marca

Publico S I M <

Drivers e os promOCIonals

Propésito

Posicionamento Para comunicacdes muito promocionais podemos criar selos atrativos, mas que respeitam

Personalidade a identidade e ajudam a construir a marca mesmo em materiais mais direcionados & venda.

Promessa Para isso, é importante respeitar os grafismos, estilo de ilustracdo, tipografia e cores.
No caso das cores é importante utilizar a paleta primdria com maior destaque.

Indentidade

verbal

Mensagem

Sua casa

O mundo

Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

/
e loucos
visual L - v

Conceito
Logo
Area de protecdo

- re — kg
Versdes _ e

Sobre fundos ( -
Aplicacdo f | )

apé

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores

Principais

Secunddrias .~ . -
Composicdo com ilustracoes

Tipogrqﬁq 3D ou fotografia

Icones

Fotografia llustracdes 3D e objetos fotogrdficos

Diretrizes recortados podem ajudar a construir

Elementos grdficos nosso selos.

Linhas e boxes
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza
Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustragdo

Selos promocionais
Boas praticas

Minha Casa Minha Vida.

Selos promocionais

Para comunicacdes muito promocionais podemos criar selos atrativos, mas que respeitam SHow
a identidade e ajudam a construir a marca mesmo em materiais mais direcionados & venda.
Para isso, é importante respeitar os grafismos, estilo de ilustragcdo, tipografia e cores.
No caso das cores é importante utilizar a paleta primdria com maior destaque.

=

LAZER EQUIPADO,
ENERGIA SOLAR

E ACABAMENTO
DIFERENCIADO

ENTRADA
EM ATE

IMOVEIS VENDAS SIMULACAO
A VENDA ONLINE 24H VIA CHAT

Peca de comunicacdo utilizando
selo promocional

Informagdes Atendimento online 24 horas

4004 9000 mrv.com.br

{ MRV

Territério de marca MRV



Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito

Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo

Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO

Cores

Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes
Elementos graficos
Linhas e boxes
llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Selos promocionais - Excessoes

Em casos especificos, os selos podem incluir cores que ndo fazem parte de nossa identidade
mas que sdo prdéprias de alguma campanha ou evento. No entanto, mesmo nessas situagdes,
devemos reforcar a identidade da marca MRV, mantendo a presenca de nossas cores principais

Exemplos: Black Friday, Setembro Amarelo, Outubro Rosa.

A unica
que muda

BLACK ' sua vida

FRIDAY | oio2m, 0 Mgy

leva vocé de Uber
para realizar seu
maior sonho

»4d MRV

Exmplo de peca de comunicacdo para Blck Friday utilizando selo promocional. Aqui o selo assume
as cores proprias da campanha e o restante da peca permanece com a identidade MRV.

Territério de marca MRV
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Estratégia
da marca

Publico

Drivers
Propésito
Posicionamento
Personalidade
Promessa

Indentidade
verbal

Mensagem
Sua casa

O mundo
Tom de voz
Mobiliza
Realiza
Valoriza

Linguagem

Indentidade
visual

Conceito
Logo

Area de protecdo
Versdes

Sobre fundos
Aplicacdo
Usos indevidos
Reducdo
Parcerias
MRV&CO
Cores
Principais
Secunddrias
Tipografia
icones
Fotografia
Diretrizes

Elementos graficos

Linhas e boxes

llustracdo

Selos promocionais

Boas praticas

Boas praticas

3 APARTAMENTO

75 SEUS SONHOS.

B

CHRA MA MRY
THADA EM ATE

Territério de marca MRV

103



Ficou com mais alguma duivida?

Caso ndo tenha encontrado algum tépico especifico,
precise de orientacdes especificas para comunicacoes
comerciais, arquitetura de marca, comunicacoes
esportivas ou sobre o Instituto MRV, procure a equipe
de marketing e marca da MRV através do e-mail:




Obrigado!



